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JOYERIA CREU

CREU es una joyeria artesanal situada en el barrio de Gracia, Barcelona. Disefia y vende joyas
de creacién propiqg, tanto en su tienda fisica como en su ecommerce, en plata, bafio de oro y
acero, con un estilo minimalista y contempordneo.

www.creushop.com




@creushop

Que
VENDE

CREU cuenta con una amplia gama de
productos, como pendientes, anillos, collares,
pulseras, piercings, etc. No obstante, en este

proyecto nos centraremos en la categoria de
pendientes.

Joyeria
CRcU



El objetivo principal de esta estrategia es aumentar las ventas del
ecommerce y cada tipo de campana tiene un papel concreto y
complementario.

OBJC TIVOS




@creushop

PUBLICO
OBJETIVO

La estrategia se dirige principalmente a mujeres
de entre 18 y 55 anos, interesadas en la moda y
los accesorios, con una especial sensibilidad
hacia productos de disefo y opciones mas
sostenibles. Se trata de un publico habituado a
comprar online, que valora tanto la estética
como la calidad de los materiales.



VIAPA MENTAL

=9

INVERSION TOTAL
1065,4€

ESTRATEGIA GOOGLE ADS (3 MESES)

CAMPANA DE
BUSQUEDA

Captar usuarios con
intencion de compra
activa y generar la
mayoria de las ventas
directas.

MES 1: MAXIMIZAR
CLICS

MES 2: MAXIMIZAR
CONVERSIONES

MES 3: OPTIMIZACION
PARA CPA OBJETIVO

184,8€ [MES
TOTAL 554,4€ (3M)

CAMPANA DE
DISPLAY

Apoyo a bisqueda:
generar visibilidad y
atraer trafico cualificado
gue apoye las
conversiones.

FASE1(2-35S):
MAXIMIZAR CLICS

FASE 2 (4-8S):
OPTIMIZAR MAX. CLICS

FASE 3 (9-12 S):
TESTEAR MAX. CONVER

100€ /MES
TOTAL 300€ (3M)

CAMPANA
REMARKETING-DISPLAY

Cerrar la venta
impactando a usuarios
que se han registrado.
Usuarios compradores

(excluidos)

PUJA: MAXIMIZAR
CONVERSIONES

OBJETIVO: RECORDAR
EL PRODUCTO

OBJETIVO: FACILITAR
LA COMPRA

0,50 DIARIO
TOTAL 31€ (2 MESES)

CAMPANA DE
VIDEO

No buscamos
conversiones directas,
buscamos visibilidad y

recuerdo de marca

COBERTURA
EFICIENTE

ANUNCIOS IN-STREAM
E IN-FEED

PUJA CMP
OBJETIVO

CPM 2,50€
TOTAL 180€ (3M)
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NVIES

MES 2

NVIES 3

Lanzamiento y aprendizaje

El objetivo es recoger datos y entender el
comportamiento del usuario, sin forzar todavia al
algoritmo.

Optimizacion a conversion

Una vez la campana cuenta con trafico estable y
primeras conversiones, se pasd a una estrategia
enfocada a resultados.

Escalado y control de rentabilidad

Cuando la campana acumula un volumen
suficiente de conversiones, se puede pasar a una
fase de mayor control y escalado.

Estrategia de puja: Maximizar clics.

Objetivo: generar trafico cualificado y detectar
qué keywords y grupos convierten mejor.
Ventaja: control del gasto y aprendizaje inicial
del sistema.

Estrategia de puja: Maximizar conversiones
Objetivo: priorizar a los usuarios con mayor
probabilidad de compra.

Ventaja: el algoritmo empieza a optimizar en
funcidon de ventas reales.

Estrategia de puja: CPA objetivo.

Objetivo: mantener un coste por conversiéon
rentable mientras se incrementa la inversion.
Ventaja: crecimiento sostenido sin perder
eficiencia.



CSTUDIO DE
PALABRAS CLAVE

La campana de busqueda se ha planteado poniendo el foco en aquellas
categorias que resultan mds rentables para el negocio. En este caso, el
cliente ha solicitado concentrar la inversiobn en la categoria de
pendientes, ya que es uno de los productos que mayor margen de
beneficio aporta dentro del ecommerce.

Para definir la estructura de la campana, se ha readlizado un andlisis
previo de las principales categorias de la web, como pendientes de
perlas, piercings, acero inoxidable, aros, etc. A partir de este andlisis, se
ha valorado tanto el interés de buUsqueda de los usuadrios como el
potencial comercial de cada categoria.

@creushop



Como resultado, se han seleccionado los grupos de anuncios mdas
interesantes para una primera fase, priorizando aquellos que ofrecen
un mejor equilibrio entre volumen de buUsquedaq, intencién de compra y
rentabilidad.

GRUPO 1: ACERO

pendientes acero inoxidable 1900 81% 0%
pendiente acero 590 108% 0%
pendientes aro acero inoxidable 260 23% -18%
pendientes acero inoxidable dorado 210 86% 22%
pendientes de acero inoxidable mujer 210 21% -56%
aros acero inoxidable dorado 110 91% 24%
aretes de acero inoxidable 50 40% 0%

GRUPO 2: PERLA

pendiente perla 6600 83% -18%
pendientes perlas plata 720 171% -19%
pendientes de perlas y oro 590 85% -18%
pendientes aro perlas 210 129% -33%
pendientes de plata con perla 320 127% 0%

pendientes dorados con perla 110 57% 175%

GRUPO 3: AROS

pendientes aro plata 2900 125% -18%
pendientes de aro 2400 89% -18%
aros de plata mujer 1000 116% -21%
pendientes aro dorados 1300 140% 0%
argollas plata 1900 123% -19%
aros bafiados en oro 170 88% 0%

aros plateados 480 126% 0%
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@creushop

NCOATIVAS

e Luxenter e Singularu e Chanel

e Pandora e Versace e Time road

e hombre e Recién e Diamantes

e Ninas nacida e Bulgari

e Majorica e Bebe

e Tous e Viceroy .

e Zara e Aristocrazy JOyGI‘lél
e Swarovski e Parfois

CReU




@creushop

NCOGATIVAS
CRUZADA

e Grupo I: Perla, Aro y Argollas.
e Grupo 2: Aro, Argollas y Acero.
e Grupo 3: Perla y Acero.

Joyeria
CRcU



PRESUPUCSTO

BUSQUEDA

Keyword Avg. monthly searches

Joveria
CRcU

pendientes acero inoxidable
pendiente acero
pendientes aro acero inoxidable
pendientes acero inoxidable dorado
pendientes de acero inoxidable mujer
aros acero inoxidable dorado
aretes de acero inoxidable
pendiente perla
pendientes perlas plata
pendientes de perlas y oro
pendientes aro perlas
pendientes de plata con perla
pendientes dorados con perla
pendientes aro plata
pendientes de aro
aros de plata mujer
pendientes aro dorados
argollas plata
aros bafiados en oro
aros plateados

20
Presupuesto Minimo 150 clics /mes
Precio Medio 1 Clic
Presupuesto Minimo 200 clics /mes
Precio Medio 1 Clic
Presupuesto Minimo 300 clics /mes
Precio Medio 1 Clic

1900
590
260
210
210
110

50

6600
720
590
210
320
110

2900

2400

1000

1300

1900
170
480

22030

0,62

0,62

0,62

Top of page bid (low range) Top of page bid (high range)

0,10
0,10
0,10
0,09
0,10
0,09
0,09
0,21
0,14
0,10
0,19
0,09
0,10
0,14
0,11
0,10
0,13
0,13
0,16
0,09
2,36

92,4 PRESUPUESTO MINIMO AL MES POR 150 CLICS

123,2 PRESUPUESTO MINIMO AL MES POR 200 CLICS

184,8 PRESUPUESTO MINIMO AL MES POR 300 CLICS

0,48
0,46
0,45
0,37
0.41
0,38
0,50
1,20
0,83
0,78
1,01
0,64
0,66
0,60
0,61
0,51
0,57
0,56
0,66
0,44
12,12

0,49
0,47
0,46
0,38
0,42
0,39
0,51
1,21
0,84
0,79
1,02
0,65
0,67
0,61
0,62
0,52
0,58
0,57
0,67
0,45
12,32 SUMA TOAL CPCS PUJANDO UN 0.01 +




CONFIGURACION

CANMPANA

Elige tu objetivo

Selecciona un objetive para adaptar tu experiencia a los objetivos v la configuracion que mejor funcionen para tu campana

©

Ventas

Impulsa las ventas online, en la
aplicacion, por teléfono o en la
tienda

Cobertura, visualizaciones e
interacciones de YouTube

Aumenta la notoriedad y la
consideracion de tu producto o
marca

Antes se llamaba Notoriedad y
consideracian

o)
[} |
Clientes potenciales

Anirma a los clientes a realizar
acciones para generar
eportunidades de venta y olras
conversiones

©

Visitas y promociones de
tiendas locales

Impulsa las visitas a tiendas locales,

incluidos restaurantes y
concesionanos

':‘i.
Trafico al sitio web

Consigue que los usuarios
adecuados visiten tu sitio web

€3

Crear una campana sin cbjetivo

Elegiras una campana a
: ]

continu 1)

@

o

Promocion de la aplicacion

Aumenta las descargas, la
implicacion y el nimero de usuarios
prerregistrados de tu aplicagian

Selecciona un tipo de campana

Blsqueda

Usa anuncios de texto para
ol JUiF g Suarios lcen
acclones en la Busqueda de Google

Shopping

Promociona tus productos de
Merchant Center en la Busqueda de
Google con anuncios de shopping

Maxime rendimiento

Llega a los usuarios adecuados
mientras navegan con anuncios en
la Busqueda de Google, YouTube,
Display ¥ mas Ver como funciona

Video

Consigue que los usuanos realicen
acciones en YouTube con tus
anuncios de video

Generacion de demanda

Aumenta la demanda y las
conversiones en YouTube, la Red de
Display de Google y muchos sitios
mas con anuncios de imagen y de
video

Aplicacion

Promociona tu aplicacion Android o
105 en la Busqueda de Google, Play,
YouTube y sitios de partners con
anuncios de aplicacion

Display

Liega a clientes potenciales de 3
millones de sitios y aplicaciones con
tu creatividad




CONFIGURACION

CAMPANA

Redes

D Red de partners de busqueda de Google (recomendado)

YouTube y otros sitios de Google

|:| Red de Display de Google (recomendado)

Internet

(CPA) similar @

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campaiia @

O Todos los paises y territorios

@ Espafna

O Introducir otra ubicacion
A Opciones de ubicacion

Incluir @

O Presencia o interés: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido, o que muestran interés por ellas
(recomendado)

@ Presencia: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido

Los anuncios pueden aparecer cerca de los resultados de blisqueda de Google y en otros sitios web de partners de busqueda de Google cuando los usuarios buscan

terminos relacionados con tus palabras clave. Entre los partners de busqgueda se incluyen centenares de sitios web que no son de Google, dominios aparcados,

Q. Amplia tu cobertura con los partners de blisqueda de Google: Llega a mas clientes en sitios web de partners 3 Aplicar

Si te sobra presupuesto de las campanas de busqueda, los anuncios pueden aparecer en sitios, videos y aplicaciones relevantes en Google (por ejemplo, YouTube) y en

Q Usa la expansion a la Red de Display: Muestra tus anuncios en mas sitios y consigue mas conversiones a un coste por accion

Aplicar




CONFIGURACION

CANMPANA

Q_ Prueba con "estilos de vida y aficiones Selecciona uno o mas segmentos que observar.

v Mostrar: Recientes e ideas
Seleccionar todas (8) PN

Aficionados al running ® =

Aficionados a las actividades al aire
libre
®

Aficionados al deporte ©® -

Aficionados a |a vida sana y al fitness
®
o Nuevo segmento

0 B B8 8 B

Opcion de segmentacion de esta campana @

O Segmentacion
Limitar la cobertura de la campana a los segmentos seleccionados (con opcidn a ajustar las pujas)

@ Observacion (recomendada)

No limitar la cobertura de la campana (con opcion a ajustar las pujas por los segmentos seleccionados)

Segmentos de audiencia A
Selecciona los segmentos de audiencia que quieras anadir a tu campania. Para crear tus segmentos de datos, haz clic en + Nuevo segmento, en |a
pestaia Busqueda. @

Busqueda Explorar Mo hay nada seleccionado Desmarcar todo

Palabras clave y anuncios :

Los grupos de anuncios te ayudan a organizar tus anuncios por temas comunes. Para obtener unos resultados éptimos, centra tu
anuncios y palabras clave en un Unico producto o servicio.

Anade detalles para asociar tus anuncios con las busquedas adecuadas

Palabras clave

Ver sugerencias de palabra clave (opcional)
Google Ads puede encontrar palabras clave analizando una pagina web o viendo lo que funciona con productos o servicios

similares

& URL final

&1 Introduce los productos o servicios que quieres anunciar

Introducir palabras clave
Las palabras clave son palabras o frases que se usan para relacionar los anuncios con los términos que buscan los

usuarios

[pendientes acero inoxidable]
[pendiente acero]

“pendientes aro acero inoxidable”
‘pendientes acero inoxidable dorado’
"pendientes de acero inoxidable mujer”
"aros acero inoxidable dorado”

[aretes de acero inoxidable]




GRUPO DE
ANUNCIOS |

URL final @ N

URL final

https:.//www.creushop.com/es/pendientes/pendientes-a

Se usara para sugenr recursos para tu anuncio

Ruta visible (3 %
W W'.w'.creushop.com

/| pendientes /| acero

10/15 515

Tt Titulos 915 @ A

Para que los anuncios tengan un rendimiento optimo,

incluye estas palabras clave en tus titulos

@ [aretes de acero inoxidable] @& [pendiente acera]

© ‘pendientes aro acero inoxidable’

Mds ideas »

{KeyWord:Pendientes de Acero Inoxidable}

Dbkl : T 203
Ubhigatoro S ald

Pendientes acero mujer | CREU

Obligatorio 25/30
Comprar Pendientes de Acero
130
Pendientes de Acero Inoxidable
30/30
Pendientes Acero Elegantes
26/30
Pendientes Acero Quirdrgico | @
/30
Pendientes para Mujer Acero
7730
Pendientes acero plateados
26/30
Titulo
/30
Titule
0/30
-+ Titulo
Fa

Tt Descripciones 4/4 3  Ver ideas

Compra pendientes de acero inoxidable

resistentes y elegantes. Envio Gratis desde 50€.

[T Descripciones 478 (0 ver iaeas e

Compra pendientes de acero inoxidable
resistentes y elegantes. Envic Gratis desde 50€.

Obligatorio 86,90

Pendientes de acero inoxidable hipoalergénicos.
Disefios modernos y calidad garantizada

Obligatorio g7/90

Descubre pendientes de acero inoxidable para  90)
mujer. Compra online con devolucion facil.

Pendientes de acero inoxidable duraderos y con
estilo. Envio gratis en 24/72h.

78/90

Mombre y logotipos de la empresa
Si no anades un nombre o logotipo, Google ~
usara tu URL para anadirlos

;’ Obtener acceso

GO Enlaces de sitio @

Anade enlaces a tus anuncios para dirigir a

Fa
los usuarios a paginas especificas de tu
sitio web
Pendientes Largos /
Pendientes Largos - Compra online con envio rapido
Pendientes con Circonita /

Pendientes Piedras - Pendientes para Regalar

. :



PRESUPLESTO Y
VISTA GENCRAL

Selecciona el tipo de presupuesto

@ Presupuesto diario medio

Fija un presupuesto diario medio para esta campana

(O 4854 ¢ v
O 40,45 € Recomendado h¥4
O 3236¢€ v
@ Definir presupuesto personalizado A

Fija un presupuesto diario medio para esta campana

6,07 €
Clics.semanales CPCmedic  Castesemanal
140 0,30€ 42,49 €

& Tu presupuesto es inferior al presupuesto de otros anunciantes, lo que puede influir en los resultados. Prueba a subirlo a
40,45 € al dia como minimo.

Al mes, no pagaras mas del importe medio diario que elijas multiplicado por el nimero medio de dias que tiene un mes. Es posible que un
dia inviertas menos de ese importe y otros dias hasta el doble. Mas informacién. Mas informacion

O Presupuesto total de la campaiia seTa
Define un presupuesto para la duracion de tu campana

Vista general

Mombre de la campaiia CREU BUSQUEDA PENDIENTES
Tipo de campana Busqueda
Objetivo especifico Compras
Puja
Puja Maximiza los clics
Adguisicion de clientes Pujar lo mismo por clientes nuevos y por los actuales

Configuracion de la campana

Redes Red de Busgqueda de Google
Ubicaciones Espana
ldiomas Todos los idiomas

Anuncios politicos enlaUE Mo incluye anuncios politicos de la UE

Audiencias Mo hay segmentos

Fechas de inicio y fin 2 de marzo de 2026 - 2 de junio de 2026




NCGATIVAS CANVIPANA

Y GRUPO |

r’/

DDDDDDDDDDDDDDDDDD[:IElo

Anadir filtro

=

Palabras clave negativas

Aristacrazy

bebe

Bulgari

Chanal

diamantes

hombre

Luxenter

Majorica

ninas

Pandora

parfais

quirurglco

recien nacida

Singularu

Swarovski

Tous

Versace

Viceroy

Zara

Tipo de concordancia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concardancia amplia

Concardancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia ampha

Concordancia amplia

Concordancla amplha

Concordancia amplia

Concordancia amplia

4

(et}

Descarga

[ ]
(5]

Ampliar

Palabras clave

Palabras clave Palabras clave negativas Inclusiones de URLs Exclusiones de URL

Afadir palabras clave negativas

@ Anadir palabras clave O Usar lista de palabras
negativas o crear una clave negativas
lista

Las palabras clave negativas pueden impedir gue tu anuncio se muestre a los usuarios que realizan blsquedas o q

Anadir a

Grupo 1- ACERO INOXIDABLE
Grupo de anuncios =

Palabras clave negativas

perla
perlas
aro
aros
argollas

©
®

(clIETGETl  Cancelar




GRUPO DE
ANUNCIOS 2

de anuncios

Grupo de anuncios 2 - PENDIENT

fras clave y recursos
JRL y la informacion que proporciones para generar recursos, como titulos y descripciones; que podras |

Google Ads puede encontrar palabras clave analizando una pagina
similares
URL final

G2 httpsyfwww.creushop.com/es/pendientes/pendientes-acero

1 Introduce los productos o servicios que quieres anunciar

Las palabras clave son palabras o frases que se usan para relacion

[pendiente perla]

‘pendientes perlas plata”
[pendientes de perlas y oro]
[pendientes aro perlas]
‘pendientes de plata con perla”
"pendientes dorados con perla®

Los tipos de concordancia ayudan @ controlar que busquedas pueden activar

palabra clave = concordancia amplia “palabra clave® = concordancia de frass

o Crear anuncios

3 Prueba a afadir titulos mas variados o a dejar de fijar algun
recursos

URL final @ ~

URL final

https://www.creushop.com/es/pendientes/perla

Se usara para sugerir recursos para tu anuncio

Ruta visible (@) a5

www.creushop.com

/| pendientes /| perla

10/15 5/15

@ Los titulos y las descripciones de este anuncio
se han rellenado automaticamente con
sugerencias basadas en tu URL final. Tambiéen
puedes consultar a la |1A de Google para
obtener mas ayuda.

Borrar todos los recursos rellenados
automaticamente

recursos

{KeyWord.Pendientes de Perlas}

Cibligatorio

Pendientes Perlas Elegantes

Obligatorio

Compra Online con Garantia

Obligatorio

Pendientes Perlas Atemporales

Entrega Rapida en 24/48h

Compra Pendientes de Perlas

Pendiente Perlas | Oro y Plata

Joyeria de Mujer | Pendientes

< > Prueba a anadir titulos mas variados o a dejar de fijar alg

Mas ideas »

27/30

TT Descripciones 4/4 @ Ver ideas

Encuentra tus pendientes de perlas y oro o plata.
Disenos elegantes para cualquier ocasion

Obligatorio 90/90
Descubre pendientes aro y con perlas unicos

iCompra online en CREU con envio rapido!

Obligatorio 84/90

Seleccion de pendientes dorados con perla.
Calidad artesanal para un look perfecto.

Pendientes de perlas para mujer, ideales para
regalar o completar tu look jAprovechal

ombre y logotipos de la empresa
i no aflades un nombre o logotipo, Google
sara tu URL para anadirlos

Obtener acceso

85/90




GRUPO DE
ANUNCIOS 3

i Crear anuncios l Crear anuncios :
Crear anuncios
Grupo 3 - PENDIENTES ARO CREL R o
< > Prueba a incluir mas palabras clave en las descripciones 4 > Prueba a incluir mas palabras clave en las descripciones
4 > Prueba a incluir mas palabras clave en las descripciond
ursos . URL final ® A
§on que proporciones para generar recursos, como titulos y descripciones, que podras revi Para que los anuncios tengan un rendimiento 6ptimo, 6750
A /30
B incluye estas palabras clave en tus titulos
URL final
o https://www.creushop.com/es/pendientes/aros : i i
Google Ads puede encontrar palabras clave analizando una pégina we © jvosparmujer @ pendientes ear quft + Titulo
similares Se usara para sugerr recursos para tu anuncio @ [oyas acero inoxidable ] pendientes aro Las vi
URL final de
S © pendientes oo @ pendientes mujer
GO https:/fwww.creushop.com/es/pendientes/aros
- —— Descripciones 4/4 i N\
G vikic® N \ds ideas > Tr p @ Verideas
& Introduce los productos o servicios que quieres anunciar www.creushop.com {KeyWord:Pendientes de Aro}
Descubre aros elegantes para cada look. Compra
/| pendientes /| aros Obligatorio 17/30 online de forma segura.
Actualizar sugerencias de palabra clave - . g 26/8
10/15 4/15 CREU Shop | Pendientes Mujer -:JU:I(J:J[.JI'IEJ 70/90
. sligatori 28/3 Pendien r isi m rmos. r
Las palabras clave son palabras o frases que se usan para relacionar | Siganno sy endientes de aro clasicos y modemos. Compra
ahora con total confianza.
@ Los titulos y las descripciones de este anuncio Aros | Envio Gratis desde 50€
‘pendientes aro plata® se han rellenado automaticamente con Obligatorio 72/90
{gendldemel*:tde a“_:'i 3 sugerencias basadas en tu URL final. También Obligatorio 20/30
ros de a mujer; -
i J ,, puedes consultar a la IA de Google para Compra tus pendientes de aro en plata o
pendientes aro dorados : ; dorados. {Haz tu pedido en CREU Shop!
*argollas plata” obtener méas ayuda. Envios en 48h-72h g P p:
!ams banados e..n oro] Borrar todos los recursos rellenados 17/30 77/90
aros plateados Sl '
automaticamente -
Joyeria de Plata y Bafio de Oro Descubre n:_JesHa colecmorj Eje aros de platay
c argollas bafiadas en oro jVisita la web!
hat _
- 85/90
Pendientes Aros | Plata de Ley




CONVERSIONCS

Crea una conversion
Puedes crear una conversion de dos maneras: manualmente, si no te supone un problema anadir codigo a tu sitio web, o automaticamente, proporcionando la

URL del sitio web

(® Manualmente con cédigo
Instala codigo en tu sitio web para medir la conversion

(O Autométicamente sin c6digo
Proporciona una URL de sitio web y la etiqueta de Google podra detectar la conversion

Configuracion de conversiones ~
Optimizacion de _ A
SR Para alcanzar este objetivo, determina si es una accién Puedes usar estos

principal, que se usara para optimizar las pujas y crear objetivos o categorias
inf e ; i B para agrupar tus
informes, 0 una accion secundaria, que se usara para acciones de conversion y
observaciones. segmentar los informes
de tus campafias
(® Accion principal, usada para optimizar las pujas
O Accion secundaria, no usada para optimizar las pujas
@ "Compra" es un objetivo predeterminado a nivel
de cuenta. De manera predeterminada, esta
accion se optimizara y se incluird en la columna
"Conversiones” y siempre gue uses el objetivo
"Compra” en tus campanas.
Nombre de la | I ) ~
s Conversion principal Compra Elemplos: *Suscripciones
conversion

a boletines infarmativos

27/100 en junio’, "Solicitudes de
empleo de director o
‘Gran promocion de
galletas

Valor

Recuento

Ventana de
conversion post-clic
Ventana de
conversion tras
visualizacion
interesada

Ventana de
conversion post-
impresion
Atribucion

Conversiones
mejoradas

Asigna un valor a las conversiones para medir el impacto de tu
publicidad

O Utilizar el mismo valor para cada conversion

O Utilizar valores distintos para cada conversion

@ Mo asignar ningln valor a esta accidn de conversion (no

recomendado)

Mo se recomienda en la mayoria de las conversiones porque los
valores te ayudan a medir el impacto de tus anuncios. 51
seleccionas esta opeion, el valor de conversidn es siempre 0,

Selecciona el numero de conversiones que se cuentan por
cada clic o interaccion

@ Todas

Esta es la opcion recomendada para las compras, parque todas
las compras tienen valor

(O Una

Esta es la apcién recomendada para las oportunidades de venta,
los registros y otras conversiones, porque solo la primera
interaccicn tiene valor

30 dias

3 dias

1dia

Basada en datos Recomendada

Se gestiona a traves de la etiqueta de Google.

2n hace clic en tu

v hace

registran £ conversionas

Mis infor clon
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PLANTCAMIENTO
DISPLAY

La campana de Display se ha planteado como un complemento a la
campania de basqueda, con el objetivo de aumentar la visibilidad de la
marca y apoyadr el proceso de compra del usuario en fases mas
tempranas.

Aunque Display no suele ser el canal principal de venta directa, su papel
dentro de Ila estrategia es generar trafico cualificado que
posteriormente pueda convertir a través de busqueda o remarketing.

@creushop



CONFIGURACION
CAMPANA

Selecciona un tipo de campana

Basqueda

Usa anuncios de texto para
conseguir que los usuarios realicen
acciones en la Busqueda de Google

Shopping

Promociona tus productos de
Merchant Center en la Basqueda de
Google con anuncios de shopping

Maximo rendimiento

Liega a los usuarios adecuados
migntras navegan con anuncios en
la Blsqueda de Google, YouTube,
Display y mas Ve

o funcicnsa

Video

Consigue que los usuarios realicen
acciones en YouTube con tus
anuncios de video

Generacion de demanda

Aumenta |a demanda y las
conversiones en YouTube, la Red de
Display de Google y muchos sitios
mas con anuncios de imagen y de
video

Aplicacion

Promociona tu aplicacian Android o
i0S en la Busqueda de Google, Play,
YouTube y sitios de partners con
anuncios de aplicacion

Display

nes ae

tividad

Configuracion de la campana

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campana (&

(O Todos los paises y territorios

@ Espaiia

O Introducir otra ubicacion

A Opciones de ubicacion

Incluir (@)

O Presencia o interés: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido, o que muestran interés por ellas (recomendado)

@ Presencia: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido

Idiomas

Selecciona los idiomas que hablan tus clientes @

0\ Introduce un idioma o seleccidonalo

Espanol X Catalan X

Segun las ubicaciones objetivo, quizas te
interese anadir estos idiomas:

Inglés

Anadir todos




CONFIGURACION
CAMPANA

Dispositivos A\

o Mostrar en todos los dispositivos Si no orientas tus anuncios a
todos los dispositivos, limitaras
su cobertura, pero se mostraran
con mas frecuencia en los

@ Definir una segmentacion especifica por dispositivo

Para simplificar la segmentacion por dispositivo, se han combinado las segmentaciones por aplicacion, por intersticial

@ de aplicacion y por sitio web en las nuevas opciones Teléfonos maviles y Tablets. Mas informacion acerca de la dispositivos que especifiques
segmentacion por dispositivo en la segmentacion.
Ordenadores Mas informacion acerca de |a

segmentacion por dispositivo

Teléfonos méviles

[] Tablets

Sistemas operativos

Todos los sistemas operativos

Modelos de dispositivo




PRCSUPUCSTO
CANMPANA DE DISPLAY

Presupuesto y pujas campafia de duracién de tres meses.
Hemos dividido el presupuesto

Presupuesto
general en 100€ por mes.
Fija un presupuesto diario medio para esta campafa La cantidad maxima que puedes llegar a pagar al
mes es tu presupuesto diario multiplicado por
30,4 (el promedio de dias de un mes). Es posible
3,29 € que algunos dias inviertas una cantidad inferior
o superior al presupuesto diario.
Mas informacion
Puja A

Volver a las opciones de puja anteriores

Selecciona tu estrategia de puja @

Con la estrategia Maximizar clics, Google Ads

Maximiza los clics hd establece automaticamente las pujas para
obtener el mayor nimero de clics posible sin
sobrepasar el presupuesto.

Definir un limite de puja de coste por clic maximo Un limite de puja de CPC maximo limita cada
puja de coste por clic. Esto podria limitar los

Limite de puja de CPC maximo @ clics en tu anuncio.

La estrategia que selecciones aqui solo se
0,50€ aplicara a esta campana.

Mas informacion sobre la estrategia de puja
Maximizar clics

Usar una estrategia de cartera




GRUPO I AUDIENCIAS Y
DATOS DENOGRAFICOS

Personas

Segmentacion

Segmentos de audiencia

Editar segmentos objetivo

Busqueda Explorar

Y
]

Q_ Prueba con "vestidos de boda”

Mostrar: Recientes e ideas
Seleccionar todas (36)

Aficionados al running @©

Joyeria y relojes

Basadas en el sitio web

Basadas en el sitio web

Joyeria fina

Basadas en el sitio web

Anillos de boda y de compromiso

Sugiere quién puede ver tus anuncios. Puedes crear nuevos segmentos en Gestor de audiencias. ©)

14 seleccionados

Afinidad

Belleza y bienestar

Afin: otro

accesorios de moda

Con intencion de compra: otro

Desr

Grupos demograficos

Sugiere usuarios en funcién de la edad, el sexo, el estado parental o los ingresos familiares @

Editar grupos demograficos de segmentacion

Sexo
Mujer
[[J Hombre

Desconocido 3

& Nota: La segmentacion por ingresos familiares solo esta disponible en algunos paises. Mas informacian

Edad Estado parental
18-24 Sin hijos
25-34 Con hijos
35-44 Desconocido &)
45-54

55 - 64

[ +6s5

O

Desconocida (3

Ingresos familiares

10% mas alto

11

41

- 30%

- 40%

- 50%

50% mas bajo

Desconocido &




CREACION DE ANUNCIO

) Tus anuncios estan listos. Es mas probable que obtengan Eficacia del anuncio @ & imigenes & Titulos
Creacion de anuncios buenos resultados. Excelente & videos @ Descripciones
Editar ; g ; " : :
/ i Vista previa Compartir Vista previa de anuncios
En curso
Anuncio adaptable de display Imagenes sugeridas Seleccionar todo : E g | ]
Cambio Display Gmail YouTube
Tus anuncios estan listos. Es mas probable gue obtengan Eficacia del anuncio @ & Imégenes & Titulos
buenos resultados. Excelente & videos @ Descripcione]
Vista previa Compartir Vista previa de anunc = Q
URL final (&
&2 Detu URL ¢ De tu URL G2 Detu URL G2 De tu UF
https://www.creushop.com/es/ E M 3
Display Gmail YouTube
Obligatario Logotipos &
Anade un maximo de 5 logotipos
Nombre de empresa (3
CREU Shop N
Z Editar
Obligatorio 9/25
= Q
Imégenes &) Videos Joyas Minimalistas en Plata
Afiade un maximo de 15 imagenes Mas informacidn Opcicnal (los videos verticales y horizontales que duran aproximadamente i s Uﬂr"tlzre,rjjzin b o
fapadd & cash

30 segundos funcionan mejor)

Debes proporcionar al menos 1 imagen horizontal
Debes proporcionar al menos 1 imagen cuadrada

Fl AENDNW R

Z Editar

-+ Videos

@ Algunos titulos y descripciones de este anuncio adaptable de
b | display se han rellenado automaticamente con sugerencias de tu
URL final y anuncios anteriores gue han tenido un rendimiento alto.

Imagenes sugeridas Seleccionar todo '-
Joyas Minimalistas en Plata Titulos (@

JOyas para mieren aceno e Aﬁade hasta Stitulos

inomidahle y bafio de oro_ Emvio




CREACION DE ANUNCIO

buenos resultados.

Titules @
Afiade hasta 5 titulos

Titulos sugeridos

(i) Has introducido el nimero maximo de titulos.

Joyeria para mujer | CREU Shop

Obligatorio

Joyas y Collares plata | Mujer

Joyas Minimalistas en Plata

CREU Shop: Pendientes con Alma

Joyeria que no pierde Brillo

Titulo largo @

Joyeria de Acero, Bafio en Oro y Plata de Ley | Accesorios Resistentes ¥
Elegantes Mujer

Ohligatario

Descripciones (@
Afiade un maximo de 5 descripciones

Descripciones sugeridas

(i) Has escrito el nimero maximo de descripciones.

Compra Joyas Con Disefios Unicos, Ultimas Tendencias Y Experiencias

Tus anuncios estan listos. Es mas probable gue obtengan O

Mas ideas

30/30

30/30

Mas ideas

Eficacia del anuncio &)
Excelente

Vista previa

@ Imagenes 9 Titulos
& Videos g Descripciones

Compartir Vista previa de anuncios

=1 ™M [ > ]

Display Gmail YouTube

Joyeria para mujer |
CREU Shop

Cerrar Mas informacia

Tus anuncios estan listos. Es mas probable que obtengan Eficacia del anuncio @
buenos resultados. Excelente
Titulos @
Anade hasta 5 titulos
Titulos sugeridos Mas ideas
() Has introducide el nimere maximo de titulos.
Joyeria para mujer | CREU Shop
Obligatorio 30/30
Joyas y Collares plata | Mujer
30/30
Joyas Minimalistas en Plata
27/30
[ CREU Shop: Pendientes con Alma
30/320
Joyeria que no pierde Brillo
28/30
Titulo large &)
Joyeria de Acero, Bafo en Oro y Plata de Ley | Accesorios Resistentes y
Elegantes Mujer
Obligatorio 287/90
Descripciones (2
Anfade un maximo de 5 descripciones
Descripciones sugeridas Mas ideas

(D) Has escrito el nimero méaximo de descripciones.

Compra Joyas Con Disefios Unicos, Ultimas Tendencias Y Experiencias

Vista previa

& imagenes Q Titulos
& videos & Descripciones

Compartir Vista previa de anuncios

=1 M i3

Display Gmail YouTube

Joyas Minimalistas en Plata

JOYES para m




CONFIGURACION DE LA

CAMPANA

El siguiente problema puede influir de manera negativa en el rendimiento de tu campana

/\ Las sefiales de consentimiento de los usuarios finales son necesarias para usar las funciones de personalizacion de anuncios en el Espacio

Econdmico Europeo (EEE) Mas informacion

Revision de la campana

Nombre de la campafia Campana Display Fase 1- CREU PENDIENTES
Tipo de campafa Display

Objetivo especifico Compras

URL final https://www.creushop.com/es/

Configuracion de la campana
Ubicaciones Espana
Idiomas Espanol y Catalan
Anuncios politicos enla UE No incluye anuncios politicos de la UE
Dispositivos Ordenadores y 1 mas
Programacion de anuncios Todo el dia

Fechas de inicio y fin 2 de marzo de 2026 - 2 de junio de 2026

Publicar cam




PRESUPLCESTO

Programacion de anuncios Todo el dia
Fechas de inicio y fin 2 de marzo de 2026 - 2 de junio de 2026

Presupuesto y pujas

Presupuesto 3,29 € al dia
Puja Maximiza los clics
Ad group 1 Z
Segmentacion
Audiencias Belleza y bienestar + 24 mas
Grupos demograficos Sexo (Mujer + 1 mas),Edad (18 - 24 + 4 mas)

Segmentacion optimizada Activado

Anuncios

Creacion de anuncios 1 anuncio adaptable de display




GRUPO 2: TCENVIAS 'Y

CNIPLAZANMIENT

entacion
c ido
Palabras clave joyas + 16 mas
Temas
Sugiere paginas web, aplicaciones y videos relacionados con un tema concreto @

Editar temas de orientacion

Buscar por palabra, frase o URL Q 15 seleccionados
AN Y THIS WS T IWa

[] Automéviles y vehiculos v Servicios de moda

il

Belleza y fitness v Compras y comercios > Ropa
Moda sostenible

[] casayjardin v
Compras y comercios > Ropa
s Accesorios de moda
[] Ciencias v
Belleza y fitness > Moda y estilo
D Comer y beber A
Moda y pasarelas
Bebidas v
D Belleza y fitness > Moda y estilo
Disefiadores de moda y colecciones
[} Cocinay recetas v

Belleza y fitness

[] comida v Moda y estilo




GRUPO DE ANUNCIO 2.

CONTENIDO

Emplazamientos

Sugiere sitios web, videos o aplicaciones en los gue quieres mostrar tus anuncios @

Editar ubicaciones de orientacion

Explorar Introducir

https://www.vogue.es/
Introducir varios emplazamientos

Sitio web

F https://www.telva.com/
Introduce una URL de emplazamiento por linea o pega una lis...

Sitio web

https://www.woman.es/

Sitio web
https://www.cosmopolitan.com/es/

Sitio web
https://www.hola.com/

Emplazamientos

Sugiere sitios web, videos o aplicaciones en los que quieres mostrar tus anuncios @

Editar ubicaciones de orientacion

Explorar Introducir
Canal de YouTube
Introducir varios emplazamientos Fabiana Sevillano
Canal de YouTube
Introduce una URL de emplazamiento por linea o pega una lis... Marina Barrial

Canal de YouTube
Marta Diaz

Canal de YouTube
Lucia Correa

Canal de YouTube
Abril Cols




GRUPO DE ANUNCIO 2.

CONTENIDO

NOITIEI'E ae empresa EIE‘

CREU Shop

Obligatorio

Imagenes @
Anade un maximo de 15 imagenes Mas informacion

Debes proporcionar al menos 1 imagen horizontal
Debes proporcionar al menos 1 imagen cuadrada

= 0
- | L

2 Editar

Imagenes sugeridas Seleccionar todo

G2 De tu URL G2 De tu URL

& DetuURL

Logotipos @
Arade un maximo de 5 logotipos

/ Editar

Vista previa Compartir  Vista previa de anun

B M

9/25 Display Gmail

YouTube

see

D De tu UF ) )
Accesorios mujer Acero

y Plata

Mds informaciol

Cerrar




GRUPO DE ANUNCIO 2.

CONTENIDO

-
Logotipos (@
Anade un maximo de 5 logotipos

/ Editar

Videos

Vista previa

Compartir Vista previa de anun

=1 My ([ > ]

Display Gmail YouTube

Opcional (los videos verticales y horizontales que duran aproximadamente

30 segundos funcionan mejor)

+ Videos

Titulos (@
Anade hasta 5 titulos

ltulos sugeridos

(0 Has introducido el nimero maximo de titulos.

Joyeria con envio en 48/72h

Obligatorio

Disenos artesanales | Joyeria

Accesorios mujer Acero y Plata

Pendientes y Collares | CREU

Joyas para tu Dia a Dia

Il

Mas ideas

&

Disefios artesanales | Joyeria

-




GRUPO DE ANUNCIO 2.

Descripciones @
Anade un maximo de 5 descripciones
Descripciones sugeridas Mas ideas

(i) Has escrito el nimero maximo de descripciones.

Cerrada Abierta

Envio rapido en 48/72h. Joyas artesanales y materiales de calidad.

Obligatorio 66/90 =
= Buscar en el correo

Compra joyas artesanales con entrega en 48/72h y envio gratis desde 50 €. PROMOCIONES

Sponsared - CREU Shop :
Pendientes y Collares | CREU

Joyas hipoalergénicas en plata de ley y oro. Disefios tnicos que no pierden su b

aE/ran
gas/49y

<
El detalle perfecto para ti o para regalar. Calidad artesanal con envio rapido en 2
86/90 Joyas hipoalergénicas en plata de ley
y oro. Disefos Unicos que no pierde...
Joyas hechas con mimo y materiales premium. Envio rapido 48/72h.
64/90
‘v Opciones de formato adicionales
N Opciones de la URL del anuncio
Més opciones
Colores personalizados (@
Color fondo Color para de
#ECEGDD #76726E B ©
Ejemplo: #ffifff Ejemplo: #4285f4

Muestra este anuncio en emplazamientos publicitarios nativos y de

ra L 1. L




CXCLUSIONES DE TENIAS ~ LISTA
NCYWORDS NCOGATIVAS

T e
@ Tipo: Emplazamiento,Palabra clave,... (y 1 mas) CNombre de la campaiia contiene Display )() Anadir filtro E @ X

Borrar filtros Guardar Cerrar

[] contenido Tipo Excluida de Nivel

D Economia e industria Tema Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campana

D Internet y telecomunicaciones Tema Campana Display Fase 1- CREU PENDIENTES Campana

D Ciencias Tema Campana Display Fase 1- CREU PENDIENTES Campana

|:] Mercado inmobiliario Tema Campania Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campaiia

|:| Informatica y electronica Tema Campaina Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campafa

|:| Referencia Tema Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campana

|:| Aficiones y tiempo libre Tema Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campania

|:| Animales y mascotas Tema Campania Display Fase 1- CREU PENDIENTES Campana

I:] Viajes y transporte Tema Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campana

D Finanzas Tema Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campana

D Empleo y educacion Tema Camparnia Display Fase 1- CREU PENDIENTES Campana

D NEGATIVAS CAMPANA PENDIENTES CREU SHOP Lista de palabras clave negativas Campaiia Display Fase 1 - CREU PENDIENTES Campana




CXCLUSIONES DE
APPS

Exclusiones de
emplazamientos

Emplazamientos excluidos de la Red de Display y YouTube

@ Anadir exclusion de emplazamientos O Usar lista de exclusion de emplazamientos

Explorar Introducir 1 seleccionado

Categorias de aplicaciones >

Introducir varios emplazamientos
All Apps

Introduce cada URL de emplazamiento en una linea o pe...
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PLANTCAMIENTO'Y
AUDIENCIAS

La campana de remarketing se ha planteado con el objetivo de
impactar de nuevo a usuarios que ya han tenido contacto con el
ecommerce. Para ello, se han creado audiencias especificas:

e Usuarios registrados. Se ha creado una lista formada por usuarios
que han completado el registro en la web. Se trata de un publico
especialmente interesante, ya que ha mostrado un interés previo por
la marca y los productos, pero no necesariamente ha realizado una
compra.

e Usuarios compradores (excluidos). Ademads, se ha creado una lista
de usuarios que ya han realizado una compra en el ecommerce. Esta
audiencia se utiliza de forma exclusiva como exclusion, con el objetivo
de no mostrar anuncios de venta a personas que ya han convertido.

@creushop



LIS TAS DE
RENMARKC TING

Nombre del segmento
Lista de exclusion clientes que hayan comprado

Miembros del segmento Visitantes de paginas web

i Incluir usuarios que hayan realizado las siguientes acciones ) :
Acciones : Y ’ : 9 T|p° de cliente Anade tipos de cliente (opcional) (7_}
El tipo de cliente te ayuda a definir grupos de clientes que puedes usar para adquirir clientes nuevos y lograr otros objetivos, Mas
Accién informacion sobre los tipos de cliente
Visita a paginaweb ~ | durante los dltimos | 180 | dias ® Compradores X nar tipo de clis

Esta accidn debe colncidir con todos los pardmetros que aparecen abajo @ Este segmento se afiadira a tu objetivo de adquisicién de clientes nuevos a nivel de cuenta.

URL de pagina - esigual a - com/es/iniciar-sesion?create_account=1 + @

Miembros del segmento Selecciona el tipo de visitantes a partir del que quieres crear un segmento Mas informacion sobre los segmentos

Y | Reducir el segmento de audiencia a las personas que también hayan realizado la siguiente accion
Visitantes de una pagina con etiquetas especificas

Accion
= 2 ; i Incluye usuarios que han visitado una pagina con cualquiera de las siguientes etiguetas
Visita a paginaweb ~ | durante los dltimos | 180 dias ® Etiquetas Y ] g q q
Buscar Q_ 1 seleccionado Borrar todo
Esta accion debe eoincidir con todoes los parametros que aparecen abajo
B Nombre Categoria Conversion principal Compra ®
URL de pagina ~ contiene - mi-cuenta - @
[0 compra Compra

el C i) incipal C C
Afadir accién (¥) Cambiara O /] onversion principal Compra  Compra

Envio de formulario para clie
[0 ntes potenciales (hitps:/faul
acm.comd/)

Envio de formulario para clie
ntes potenciales

Excluir a usuarios que hayan realizado las siguientes acciones O  inclusidén en el carrito Inclusion en el carrito

Anadir accion

Estado de afiliacion Abierta v
o Nueva etiqueta




CREACION CANMVPANA
REMARKETING  DISPLAY

;Cual es el objetivo de tu campana?

Elige tu objetivo

Selecciona un objetivo para adaptar tu experiencia a los objetivos y la configuracion que mejor funcionen para tu campana

©

Ventas

Impulsa las ventas online, en la
aplicacion, por teléfono o en la
tienda

Cobertura, visualizaciones e
interacciones de YouTube

Aumenta la notoriedad y la
consideracion de tu producto o
marca

Antes se llamaba Notoriedad y
consideracion

o)
=
Clientes potenciales

Anima a los clientes a realizar
acciones para generar
oportunidades de venta y otras
conversiones

0

Visitas y promociones de
tiendas locales
Impulsa las visitas a tiendas locales,

incluidos restaurantes y
concesionarios

L

-4'R
Trafico al sitio web

Consigue que los usuarios
adecuados visiten tu sitio web

fe3

Crear una campana sin objetivo

Elegiras una campana a
continuacion

©

0

Promocion de la aplicacion

Aumenta las descargas, la
implicacion y el numero de usuarios
prerregistrados de tu aplicacion




CREACION CANMVPANA
REMARKETING  DISPLAY

Selecciona un tipo de campaiia

Busqueda

Usa anuncios de texto para
conseguir que los usuarios realicen
acciones en la Busqueda de Google

Shopping

Promociona tus productos de
Merchant Center en la Busqueda de
Google con anuncios de shopping

Revisa los objetivos de esta campana

Objetivos de conversion

B Compras (valor predeterminado de la
cuenta)

Anadir objetivo

Maximo rendimiento

Llega a los usuarios adecuados
mientras navegan con anuncios en
la Blisqueda de Google, YouTube,
Display y mas Ver cdmo funciona

Video

Consigue que los usuarios realicen
acciones en YouTube con tus
anuncios de video

Fuente de conversian

Sitio web

Generacion de demanda

Aumenta la demanda y las
conversiones en YouTube, la Red de
Display de Google y muchos sitios
mas con anuncios de imagen y de
video

Aplicacion

Promociona tu aplicacion Android o
i0S en la Bisqueda de Google, Play,
YouTube y sitios de partners con
anuncios de aplicacion

Usa estos objetivos de conversién para optimizar el rendimiento de la campania

Display

Liega a clientes potenciales de 3
millones de sitios y aplicaciones con
tu creatividad

@ Este cambio prevalece sobre la configuracion de los objetivos de tu cuenta

Acciones de conversion

A 1accion

Configuracion de la campana

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campafna @

O Todos los paises y territorios

(®) Espafia

O Introducir otra ubicacion
~ Opciones de ubicacion
Incluir (@

O Presencia o interés; usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones gue has incluido, o que muestran interés por ellas (recomendado)

@ Presencia: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones gue has incluido




CREACION CAMPANA
REMARKETING -~ DISPLAY

"Configuracion de la campana

Segmentacion

de informes. Mas informacién

Segmentos de audiencia

Sugiere o define quién deberia ver tus anuncios y dénde deberian aparecer, y obtén informes de rendimiento. Tendras la opcion de ajustar las pujas en las tablas

Selecciona los segmentos que quieras anadir o excluir de tu grupo de anuncios. Puedes crear
nuevos segmentos en Gestor de audiencias. @

Editar segmentos objetivo

Busqueda Explorar 1 seleccionado

€& Coémo han interactuado con tu empresa Visitantes del sitio web

Combinacion personalizada v Lista Registro Web CREU @
Visitantes del sitio web ~
0 Lista RMKT. Visitantes
WEB CREU
Lista Registro Web =
CREU
Lista de exclusion
[[J clientes que hayan -
comprado
[] visitantes sitio web =
Segmentos excluidos (0) V4

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campana @

(O Todos los paises y territorios

(® Espaiia

O Introducir otra ubicacion

~ Opciones de ubicacion

Ingluir @

O Presencia o interés: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido, o que muestran interés por ellas (r

@- Presencia: usuarios gue se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido

Idiomas

Segun las ubicaciones obj
interese afadir estos idionj

Selecciona los idiomas gue hablan tus clientes @

O\ Introduce un idioma o seleccidnalo Inglés

Anadir todos

Espanol X Catalan X

Anuncios politicos en la
UE

El reglamento de la UE ex
esta pregunta
Obligatoria Descubre como se defing
la UE

£ Tu campana incluye anuncios politicos de la Unién Europea?

O Si, esta campana incluye anuncios politicos de la UE

@ No, esta campaia no incluye anuncios politicos de la UE

Fechas de inicio y fin Fecha de inicio: 2 de abril de 2026  Fecha de finalizacion: 2 de junio de 2026




CREACION CAMPANA
REMARKETING -~ DISPLAY

"Configuracion de la campana

Segmentacion

de informes. Mas informacién

Segmentos de audiencia

Sugiere o define quién deberia ver tus anuncios y dénde deberian aparecer, y obtén informes de rendimiento. Tendras la opcion de ajustar las pujas en las tablas

Selecciona los segmentos que quieras anadir o excluir de tu grupo de anuncios. Puedes crear
nuevos segmentos en Gestor de audiencias. @

Editar segmentos objetivo

Busqueda Explorar 1 seleccionado

€& Coémo han interactuado con tu empresa Visitantes del sitio web

Combinacion personalizada v Lista Registro Web CREU @
Visitantes del sitio web ~
0 Lista RMKT. Visitantes
WEB CREU
Lista Registro Web =
CREU
Lista de exclusion
[[J clientes que hayan -
comprado
[] visitantes sitio web =
Segmentos excluidos (0) V4

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campana @

(O Todos los paises y territorios

(® Espaiia

O Introducir otra ubicacion

~ Opciones de ubicacion

Ingluir @

O Presencia o interés: usuarios que se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido, o que muestran interés por ellas (r

@- Presencia: usuarios gue se encuentran o se suelen encontrar en las ubicaciones que has incluido

Idiomas

Segun las ubicaciones obj
interese afadir estos idionj

Selecciona los idiomas gue hablan tus clientes @

O\ Introduce un idioma o seleccidnalo Inglés

Anadir todos

Espanol X Catalan X

Anuncios politicos en la
UE

El reglamento de la UE ex
esta pregunta
Obligatoria Descubre como se defing
la UE

£ Tu campana incluye anuncios politicos de la Unién Europea?

O Si, esta campana incluye anuncios politicos de la UE

@ No, esta campaia no incluye anuncios politicos de la UE

Fechas de inicio y fin Fecha de inicio: 2 de abril de 2026  Fecha de finalizacion: 2 de junio de 2026




CREACION CANMVPANA
REMARKETING  DISPLAY

Campana: Campana Display Fase 1 - CREU PENDIENTES

Busqueda Explorar

Q_ listd

Coémo han interactuado con tu
empresa (3)

Visitantes del sitio web

Lista RMKT. Visitantes WEB
CREU

Visitantes del sitio web
Lista RMKT. Visitantes Web
CREU

Visitantes del sitio web
Lista de exclusion clientes
que hayan comprado

Selecciona segmentos de audiencia que no deberian ver tus anuncios

1 seleccionado

Visitantes del sitio web

Lista de exclusion clientes que hayan
comprado

Estimaciones semanales

Las estimaciones no estan disponibles en
este momento

Enviar comentarios




CSTRATCGIA
DC PUJA

En la campana de remarketing se ha optado
por la estrategia de puja Maximizar
conversiones porque se trabaja con un
publico que ya conoce la marca y los
productos. NoO son usuarios nuevos, sino
personas que han visitado la web o se han
registrado previamente, por lo que su
probabilidad de compra es mucho mayor.

Nombre de la campana

Estado de la campana

Objetivos de conversion

Objetivo de marketing

Ubicaciones

Idiomas

Anuncios politicos en la
UE

Puja

Presupuesto

Campana Remarketing CREU Display

O En pausa

Especifico de la campana.: Compras

No hay objetivos de marketing seleccig

Espana (pais)

Espanol y Catalan

No incluye anuncios politicos de la UE

Maximiza las conversiones

0,50 € aldia
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CONFIGURACION
CAMPANA DE VIDEO

Elige tu objetivo

Selecciona un objetivo para adaptar tu experiencia a los objetivos y la configuracion que mejor funcionen para tu campania

o

Ventas

Impulsa las ventas online, en la
aplicacion, por teléfono o en la
tienda

<

Notoriedad y consideracion

Llega a una audiencia amplia y

genera interes en tus productos o en

tu marca

Qp
=1
Clientes potenciales

Anima a los clientes a realizar
acciones para generar
oportunidades de venta y otras
conversiones

0

Visitas y promociones de
tiendas locales

Impulsa las visitas a tiendas locales,

incluidos restaurantes y
concesionarios

Trafico al sitio web

Consigue que los usuarios
adecuados visiten tu sitio web

£

Crear una campana sin objetivo

Elegiras una campana a
continuacion

@

Promocion de la aplicacion

Aumenta las descargas, la

implicacion y el nimero de usuarios

prerregisirados de tu aplicacion




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Selecciona un tipo de campana

Busgqueda Maximo rendimiento Generacion de demanda Display
Usa anuncios de texto para Llega a los usuarios adecuados Aumenta la demanda y las Llega a clientes potenciales de 3
conseqguir que los usuarios realicen mientras navegan con anuncios en conversiones en YouTube, la Red de millones de sitios y aplicaciones con
acciones en la Busqueda de Google la Busgueda de Google, YouTube, Display de Google y muchoes sitios tu creatividad
Display y mas Ver como funciona mas con anuncios de imagen y de
video

Shopping Video Aplicacion

Promocicna tus productos de Consigue gue los usuarios realicen Promocicna tu aplicacién Android o
Merchant Center en |a Busgqueda de acciones en YouTube con fus IS en fa Busqueda de Google, Play,
Google con anuncios de shopping anuncios de video YouTube y sitios de partners con

anuncios de aplicacion




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Seleccionar un subtipo de campana

(O Visualizaciones de video @

Consigue visualizaciones e interacciones de TrueView de los usuarios que tienen mayor probabilidad de tener en cuenta tus productos o tu marca.
Solo pagaras cuando un usuario decida ver tu anuncio. Tus anuncios se pueden mostrar como anuncios in-stream saltables, in-feed y de Shorts.

Mas informacion

Cobertura de video

(@ Cobertura eficiente
Maximiza la cobertura sin salirte de tu presupuesto con anuncios bumper, in-stream saltables, in-feed y de Shorts. Mas informacion

(O Cobertura no saltable
Llegar a los usuarios con anuncios in-stream (bumpers, no saltables estandar y no saltables de 30 sequndos). Mas informacion

() Frecuencia objetivo
Llega a las mismas personas varias veces con anuncios bumper, in-stream saltables, in-stream no saltables, in-feed o de Shorts. Mas informacién




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Nombre de la campana

‘ Campana video CREU ‘

Formatos de anuncio

Consigue hasta un 50% mas de cobertura de usuarios unicos usando todos los formatos disponibles

Anuncios in-stream (bumper, saltables) @

Anuncios in-feed @

Anuncios de Shorts (@




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Introduce el tipo de presupuesto y el importe

‘ 180 € ‘

‘ Total de la campana «

Fecha de inicio

2 mar 2026 v ‘

Fecha de finalizacion
— Finaliza dentro de

O 2 semanas v ‘

@® | 2jun2026 v‘

(i) Asignar una cantidad total de 10,00 € a una campafia es similar a tener un
presupuesto diario de 0,11 € durante 93 dias.




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Redes

YouTube y Google

YouTube

Los anuncios pueden aparecer en videos y canales de YouTube, asi como en Inicic de
YouTube y en los resultados de busqueda de |la plataforma

Google TV @

Los anuncios pueden aparecer en aplicaciones de streaming de video disponibles en

Google TV. La red de Google TV solo esta disponible en las campaiias que se publican
en Estados Unidos. Mas informacién

Google Partners

Partners de video en la Red de Display de Google @

Los partners de video amplian la cobertura de los anuncios de video a una serie de sitios
y aplicaciones de |la Red de Display de Google. Mas informacion




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Ubicaciones

Selecciona ubicaciones para esta campana @

(O Todos los paises y territorios

(@ Espaiia

O Introducir otra ubicacion

Idiomas P

Selecciona los idiomas que hablan tus clientes @

Q esp

Espanol X




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

A Configuracion adicional

Dispositivos

O Mostrar en todos los dispositivos aptos (ordenadores, méviles, tablets y pantallas de TV)

@ Definir una segmentacion especifica por dispositivo

Ordenadores
Teléfonos méviles

[ ] Tablets

Pantallas de TV




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

Limitacion de frecuencia

Limita las veces que se pueden mostrar los anuncios de este grupo de campafias al mismo usuario @

Limite de frecuencia de impresiones @
Limita las veces gue se pueden mostrar los anuncios de este grupo de campanas al mismo usuario

Limite de impresiones Frecuencia

3 ‘ ‘ al dia - @

Anadir limite de impresiones

Limite de frecuencia de visualizaciones @
Limita las veces que un mismo usuario puede ver o interactuar con los anuncios de esta campafia

Limite de visualizaciones Frecuencia

2 ‘ ‘ al dia v @




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO

ORUPO |;
AUDICNCIAS

X Nueva audiencia

Nombre de la audiencia
Audiencia CREU

Obligatorio

Incluir a los usuarios que coincidan con alguno de los siguientes criterios

Grupos ; s -
o Usuarios con los siguientes datos demograficos @
demograficos

Sexo

Mujer  [] Hombre Desconocido @

Edad

‘ 18 ‘ a ‘ 54 w ‘ Desconocida @

“v Grupos demograficos adicionales




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO I AUDIENCIAS

Audiencia

Con las audiencias puedes llegar a los usuarios en funcion de quiénes son, cuales son sus intereses
y habitos, qué buscan o como han interactuado con tu empresa u organizacion.

Anadir audienc

Audiencia CREU Vi

2 Mujery 1 mas,18 - 24 y 4 mas Apta

Moda, Ropa, y 21 mas Impresiones semanales disponibley

Iif




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO I AUDIENCIAS

U video de Youlube

Evolution | CREU

de CREU Jewelry - 3.509 visualizaciones ®
Evolution, una campafia que te invita a c...

Evolution | Valentina

de CREU Jewel... - 118.753 visualizaciones ®
Para Valentina, la evolucion es vivir cons...

(G) Afade un video horizontal. Usar videos verticales y
horizontales puede mejorar el rendimiento de los
anuncios.

Touraoe

Afade hasta 5 videos. Mejora el rendimiento de tu campafa con

Todos los formatos « < > > Q J

‘ Q Busca un video o pega la URL de YouTube

— URL final

‘ https:// = H www.creushop.com/es/?gad_source=18gad_c (@) ‘

LIDL ssicibla =

n Ejemplo de tu anuncio in-stream saltable en YouTube en un smartphd

Ir al sitio del anunciante

Saltar anuncio M

00:17

htips:// -

— URL final

www.creushop.com/es/?gad_source=18&gad_c (7)

URL visible @)

creushop.com /

joyas /| creu

N
sk
en
o

-
o

Llamada a la accion

— Titulo largo

Descubre CREU | Joyeria minimalista en plata y acero disenada [@

84/90

— Descripcién

Joyas de plata resistentes al agua e hipoalergénicas. jLucelas siem

71/90




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO I AUDIENCIAS

[Uvideo de roulube Yourape

Anade hasta 5 videos. Mejora el rendimiento de tu campafa con — URL final
videos que tengan distintos tipos de orientacion. Consulta Fios nsthrmains v ¢ 5 > Q 3 @

https:// « www.creushop.com/es/?gad_source=18&gad_c (7)

Evolution | CREU
de CREU Jewelry - 3.509 visualizaciones ® 3 Ejemplo de tu anuncio in-stream saltable en YouTube en un smartphq

Evolution, una campafia que te invita a c... URL visible @

Evolution | Valentina
de CREU Jewel... - 118.753 visualizaciones
Para Valentina, la evolucion es vivir cons...

® & - b Iral stio del anCiante] creushop.com /| joyas /| creu

LN
=
e
=

—
N

G) Afade un video horizontal. Usar videos verticales y
horizontales puede mejorar el rendimiento de los
anuncios.

Llamada a la accion

— Titulo largo

‘ Q_ Busca un video o pega la URL de YouTube ‘ Descubre CREU | Joyeria minimalista en plata y acero disefiada |&@

84/90

— URL final — Descripcidon

‘ hitps:// » ‘ ‘ www.creushop.com/es/?gad_source=18&gad_c(@ ‘ Joyas de plata resistentes al agua e hipoalergénicas. jLucelas siem

Saltar anuncio M
- Fi 1 ."I "‘:‘ I'_]

00:17

LIDL gl =



CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO 2: CONTENIDO

Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios
Tus anuncios pueden mosirarse en contenido que coincida con cualquiera de los siguientes criterios @

Palabras clave

Elige términos relacionados con tus productos o servicios para orientar tus anuncios a contenido relevante ®

tendencias joyeria 2026

- e e |Ideas para palabras clave

joyas minimalistas plata parap

accesorios de moda mujer

ideas looks con pendientes & |ntroduce un sitio web relacionado

mejores marcas joyas espana

pendienies de plata de ley

joyas de acero inoxidable mujer

comprar pendientes online B Introduce tu producto o servicio

joyas para regalar mujer
pendientes hipoalergenicos plata




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO 2: CONTENIDO

Temas N\

Selecciona temas para mostrar anuncios en contenido sobre materias concretas. @

Seleccion: 5 Borrar todo
Compras y comercios > Ropa ®
Accesorios de moda

Compras y comercios > Ropa
Moda sostenible

® ® ® ©®




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO 2: CONTENIDO

Emplazamientos PN

Selecciona tu segmentacion por emplazamiento @

@ Segun tu configuracion de red, puede que no se muestren tus anuncios en todos los emplazamientos seleccionados. Para
incluir todos tus emplazamientos, selecciona Partners de video en la Red de Display.

Explorar Introducir Borrar todo

Rl el W Il il ™ ol T R Tl W el T S W e S Sl W RS T

https://www.youtube.com/@dulceida X de la Red de Display de Google y solo en estos
emplazamientos de YouTube:

&  Canales de YouTube
Videos y canales de YouTube: 3 de 3

Dulceida
300 videos * 2,1 M suscriptores Canal de YouTube ®
Dulceida
Canal de YouTube @
Maria Pombo




CONFIGURACION CAMPANA DE VIDEO
GRUPO 2: CONTENIDO

Define una puja para este grupo de anuncios

Puja

Puja de CPM objetivo

2,50 €
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